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Acciones que transforman destinos y conectan oportunidades
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LLEGADAS DE VIAJEROS A COLOMBIA

en 2024
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PLAN SECTORIAL DE TURISMO
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g PRODUCTO 1
Turismo

**

EJE 1
Democratizacion

del turismo

comunitario

o

PRODUCTO 2

Turismo de
naturaleza

EJE 2

Turismo, alternativa
para la transiciéon
econdmicay
proteccion de la
naturaleza

PRODUCTO 3

Turismo
inclusivo,
sostenible y
diverso

EJE3

Territorios turisticos
para la equidad y
el bienestar

PRODUCTO 4
@ Turismo
cultural

**

=

EJE4

Turismo,
infernacionalizaciéon y
economia para la
vida y la justicia
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MISION & )
LINEAS ESTRATEGICAS

Posicionar a Colombia como destino sostenible y de
calidad buscando el encadenamiento de los destinos
emergentes y experiencias que involucren turismo de base
comunitaria en las é regiones turisticas.

‘| Liderar el dinamismo en la conectividad
* aéreqa, maritima y transfronteriza.

Desarrollar campanas y acciones
2. segmentadas (B2B — PUblico profesional/
B2C-PuUblico final).

3 Promover a Colombia como destino de
* turismo de reuniones de alto impacto.

Lograr una promocion a través de las
6 regiones turisticas.




ESTRUCTURA DE LA VICEPRESIDENCIA DE TURISMO i | o

Ruta
Exportadora

Conectividad
Aérea

Establecimientos
de Alojamiento |
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ESTRUCTURA DE LA VICEPRESIDENCIA DE TURISMO

Naturaleza
y Aventura

Turismo
de Lujo

Turismo
Diverso e
Inclusivo

Turismo
Comunitario

Turismo
Cultural

Noémadas
Digitales

Turismo
de Bienestar

Sol y Playa

Conectividad
Maritima
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ESTRUCTURA DE LA VICEPRESIDENCIA DE TURISMO i | o

Convenciones Congresos
Bodas Viajes de
Destino Incentivo
Eventos
de Origen |
Diverso
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ACCIONES DE PROMOCION

OCEANO ATLANTICO

SAANRNS . e ACTIVACIONES EN
LUGARES EMBLEMATICOS

- Y SANTA CATALINA. Y '
S : |
(} i &j “ X unon@

B s 7 ANDES OCCIDENTALES
: oy COLOMBIANOS

VENEZUELA MONTANAS DE CAFE Y FLORES

ACTIVACIONES A |
PUBLICO FINAL

PANAMA

A | FERIAS
MULTISECTORIALES

OCEANO
PACIFICO

PACIFICO
COLOMBIANO

SABOR A SELVA Y MAR
ACTIVACIONES DE gt

VENTA CRUZADA

BRASIL
ECUADOR

AMAZONIA - ORINOQUIA BB AcTivACIONES
COLOMBIANA ii i’ BUQUE GLORIA
SELVA'Y LLANOS SAGRADOS
COLOMBIA ()

EL PAiS DE LA BELLEZA

*Imdagenes generadas con inteligencia artificial (Gemini, modelo 2.0, Google DeepMind, 2025).



MODELO DE POTENCIALIDAD

Variables demanda (EJE Y) Peso Fuente
Salidas internacionales 2021-2026 9.3%
Variacion absoluta salidas internacionales 9 3%
2021-2026 o7
Salidas a Centroamérica y Suramérica 15.3%
2021-2026 ~re
: : Global Data
Variacion absoluta salidas a Centroamerica y 15.3%
Suramérica 2021-2026 o7
Gasto global promedio por dia de estadia 13.7%
2021-2026 =
Tiempo de estadia promedio 2021-2026 13,7%
Diferencia absoluta PIB PPA en USD 20212026 | 7.8% "% 9o
FMILWEO
Tasa de desempleo 2021-2026 7.8% octubre 2018
Banco Mundial
Variacion porcentual tipo de cambio del ImFier:g?fC'?Gr}Gl
mercado respecto a los pesos colombianos 7.8% St

2021-2024

BanRep

23,4%

Variables oferta
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(EJE X) Fuente
Llegada de extranjeros no Miaracion
residentes 11,8% C(ﬁombio
a Colombia 2020-2025 (junio)
Variacion absoluta llegada de Miaracion
extranjeros no residentes a 11,8% C(fljombio
Colombia 2020-2025 (junio)
NUmero de sillas 2021-2024 17,6% OAG
Horas de vuelo 10,8% | Google Flights
Gasto en Colombia (tarjeta Visa) -
2023-2025 (junio) 24,3% AnalitiCo
Reservas aéreas (2021-2025) 23,7% Forwardkeys
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MERCADOS POTENCIALES PARA TURISMO PROCOLOMBIA

0| ,
L= 1. ESTADOS UNIDOS = 14. REPUBLICA DOMINICANA
- - 2. CHILE 15. CHINA
r _ Ve
B | 3. MEXICO mmm A 16. PAISES BAJOS
EN 4. ESPANA B= A 17 rueriorico
BB 5. PERU 2= A 18.URUGUAY
= 6. BRASIL gl A 19. AUSTRALIA
mian 7. ECUADOR BE A 20 1TAUA
B4 | 8. CANADA A 21.s5U1ZA
== 9. REINO UNIDO ‘e> | 22. COREA DEL SUR
10. ARGENTINA B 23. TURQUIA
— 11. COSTA RICA ® * 24. JAPON ﬁ
0B 12. FRANCIA = * 25. EMIRATOS ARABES ¢
UNIDOS
] 13. ALEMANIA i W 26 QATAR

Modelo potencialidad general A \\ercados emergentes M Propuestos por MINCIT * Oportunidad Expo universal



FERIAS Y EVENTOS 2026

enero

mayo
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(+) canaDA

[i; Colombia x G Adventures (eb)
& Workshop Canadd (mzo)

45 ESTADOS UNIDOS

@ Successful Meetings USA (mzo)
£ Feria Seatrade Cruise Global (abr)

wy COLOMBIA

1 Colombia Travel Mart (feb)
1 Macrorrueda Alianza Pacifico (may)

B

() rero

@ Workshop Turismo Romance (abr)

Modalidad
ARGENTINA

@ Emotions Travel Show (mzo)

E Empresarial

Institucional

3 PORTUGAL

2 REINO UNIDO

@ Adventure Travel Show (ene)
@ Destinations Show (ene)

@ Holiday Show Dublin (ere)
@ All about people UK (mzo)

@ Americas Connect (mzo)

@ Virtuoso event UK (abr)

@ Eventos ABTA (may)

& BTL Portugal (mzo) i' .g ‘ !ITAI.IA

y _
w» ESPANA
m FITUR (ene)

() rranciA

@ Salon de'la Plongée de Paris (ene;

@ ALEMANIA
m ITB (mzo)

@ BIT Milano (eb)
4

€ eMIRATOS ARABES UNIDOS
m ATM (may)

& BrasIL

@ Foro de Panrotas (mzo)
= Routes Américas mzo)
o WTM Latin America (obr)
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RESULTADOS PARCIALES

PROCOLOMBIA

S E P T I E M B R E Industriinur:ismo

TENEREAS .-
+58.8 e¥e 5
= mil SILLAS AEREAS
e . +11.1
VISITANTES . =< millones
NO RESIDENTES ‘ /
+4.4 z
millones ’" e SERVICIOS

EMPRESARIOS
NACIONALES

+600

EVENTOS FORMACION
CAPTADOS EXPORTADORA
+380 +1 9.5
mil

e COLOMBIA ()
’
*Imdagenes generadas con inteligencia artificial (Gemini, modelo 2.0, Google DeepMind, 2025). E I. PAI S D E I.A B E I.I. E ZA
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PROXIMAMENTE

La evaluacion dejard de centrarse en el cumplimiento de requisitos para ¢ \
enfocarse en la coherencia comercial con el mercado objetivo. ‘
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